
A02 明石桥 城事民生 ◎2025年9月11日 星期四
◎责编/崔倩 美编/高颖 审读/柏洋

“ 玉 ， 石 之 美 者 。” 泰 山
玉，因出自泰山西麓而得名。

玉石经雕琢成为精美的工艺
品，被称为玉雕。由泰山区财源
街道培育的省级非物质文化遗产
石雕（泰山玉雕刻），以泰山玉为
原料，经五代传承人发展，形成
了融合传统技法与现代工艺的雕
刻体系，也衍生出了15大类、上
千种文创产品。

走进泰山脚下的遇石记文创
展厅，仿佛步入了一个微型泰
山文创博物馆。货架上，毛绒
玩具、冰箱贴、陶器、手串等
文创产品琳琅满目，其中，泰
山玉文创产品尤为显眼。一枚
枚墨绿相间的泰山玉在灯光下
泛着温润光泽，既有传统的玉
雕作品，也有融合现代设计的
生肖挂件、如意 U 盘和香囊套
装等。顾客在这些融合了非遗
技艺与当代审美的文创产品前
驻足，聆听背后的文化故事。

“这款‘岁岁平安’十二生肖
萌宠挂件是我们近期的爆款，融
合了泰山碧玉、玛瑙、黑檀木等
材质，既是配饰，又能作为香薰
使用。”石雕（泰山玉雕刻）第五
代代表性传承人、泰安遇石记玉
石制品有限公司总经理师秀娜向
记者介绍。在这家集合了泰安40
多个类别、2800多种文创产品的
伴手礼集合店中，她向记者讲述
了泰山玉雕的传承与创新之路。

泰山玉形成于二十五亿三千
六百万年前，是世界上最古老的
玉 石 之 一 。《山 海 经》 中 有 泰
山“其上多玉”的记载。经历了
漫 长 的 岁 月 积 淀 ， 泰 山 玉 质
密、声悦、色美、温润，有“中
华第一平安玉”的美称，极具收
藏价值。2009年，泰山玉开始规
范开采；2017年，正式进入国家
级珠宝玉石名录，逐渐绽放光彩。

师秀娜家族与玉石雕刻的渊
源可追溯至百年前。从最初运用
泰山丰富的矿产资源雕刻泰山石
敢 当 和 石 狮 子 等 传 统 石 雕 谋
生，到如今依托泰山玉研发上千
种文创产品，五代人不断丰富着
泰山玉雕的内涵。师秀娜在前人
的基础上，远赴北京、扬州等地
学习，让有着二十五亿年历史的
泰山玉走出深巷，以“非遗+文
创 ” 模 式 ， 成 为 承 载 泰 山 文
化、贴近大众生活的“可带走的
文化符号”。

十几年前，师秀娜带着泰山
玉 文 创 产 品 来 到 非 遗 市 集 摆
摊，手表、钢笔、腰带等“小而
美”的设计，首次让泰山玉贴近
年轻群体。为打破技艺瓶颈，她
将传统玉雕技法与现代审美结
合 ， 从 泰 山 文 化 中 提 取 石 敢
当、碑刻等元素，研发出“石敢
当系列”“泰山如意系列”等 15
大类、上千种文创产品。“雕刻本
身是不变的技法，但我们可以对
雕 刻 工 艺 做 减 法 ， 让 它
更‘轻’——体量小一点、工艺
简一点、价格亲民一点，让非遗
从‘展柜里的艺术品’变成‘口
袋里的文化’。”师秀娜说。

在货架上，一款获得2014年
中国旅游商品大赛金奖的缠枝莲
纹葫芦玉雕至今仍是畅销品。“葫
芦谐音‘福禄’，用泰山墨玉仿错
金工艺雕刻，既保留了非遗技
法，又符合大众对吉祥文化的认
同，10 年了还在卖。”师秀娜介
绍，这款产品的成功，让她坚定
了 “ 非 遗 + 文 创 ”“ 非 遗 + 非
遗”的融合路径。

如今，这样的融合案例在遇
石记有很多：“泰山赐福”文创产
品 ， 左 侧 是 泰 山 玉 手 串 与 朱
砂，右侧是印着泰山老奶奶形象
的香包，将玉雕非遗与祈福文
化、香包技艺叠合；“石敢当很
忙”系列产品中，泰山玉被镶嵌
于公仔中，将泰山石敢当与泰山
玉融合；文房四宝也融入了泰山
石刻拓片元素，玉砚台、玉书签
成为传递泰山文化的载体。

“ 单 一 的 非 遗 力 量 有
限，但‘非遗+非遗’是文化的
叠加，带来的是乘法效应。比如
将泰山玉嵌进剪纸文创、拓片小
夜灯，既能让消费者感受到非遗
的魅力，也能让泰山文化有了更
多元的表达。”师秀娜说。

记者注意到，遇石记的产品
已经从传统的大型山水雕刻，扩
展到随身配饰、文房用品、生活
器具、饰品等方面，价格也从几
十元到上千元不等，满足了不同
消费者的需求。而在文创特产
仓，隐藏的计数器正默默收集着
客群数据。“我们通过分析顾客在
不同区域的停留时间，了解哪些
产品更受关注，从而调整设计和
研 发 方 向 。” 师 秀 娜 表 示 ， 如
今，她的设计团队每周都会推出
新产品。虽然玉石类文创产品研
发周期长，但他们会根据销售
大数据调整方向，加大年轻人
喜欢的手把件、挂件、手链等
的研发力度。师秀娜透露，公
司研发成本占比达两成，正是
这 种 “ 市 场 倒 逼 创 新 ” 的 机
制，让泰山玉文创始终保持旺
盛的生命力。

2025年初，遇石记的“泰山
守护·泰山老奶奶祈福套装”在
2025中国旅游商品大赛 （轻型旅
游装备和文创城市礼物创新设计
主题） 中斩获金奖，这是遇石记
第三次获得中国旅游商品大赛
金奖。

“泰山玉的价值，不在于它有
多贵重，而在于文化的延伸。”师
秀娜常说，泰山玉本身就是泰山
文化的缩影。如今，石雕 （泰山
玉雕刻） 这门古老技艺不仅获得
了省级非遗认证，延伸出的文创
产品更成为“好客山东·好品山
东 ” 的 旅 游 必 购 品 、“ 山 东 手
造”的标杆产品。在政府的引导
下，遇石记参与非遗评选、文创
赛事、市集交流等活动，既扩大
了非遗的社会影响力，也助推了
企业成长。

“内容的持续更新才能带来
产 业 的 持 续 发 展 。” 师 秀 娜 表
示，未来，她和团队还将继续
深耕“非遗+文创”，让更多人
通 过 泰 山 玉 读 懂 泰 山 文
化，让“石之美者”成为“文
化之使者”，让泰山玉带着泰山
的故事走向更广阔的天地。

做减法的泰山玉雕刻文创——

让非遗
“轻”触生活
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市民挑选泰山玉文创产品。

泰山玉系列文创产品。


