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搏出上扬曲线 外贸韧性更显
——首季中国经济一线调研报告之二

奋力突围，顶压搏出上扬线

在美国关税政策严重冲击国际经贸格局之际，中国外贸首季报更显韧性：今年一季度，货物贸易进出口10.3万亿元，累计增速由负转正，同
比增长1.3%；月度增速逐月回暖至6%，逆势搏出一条上扬曲线。

面对“市场难测”叠加“市场难做”的不利形势，中国外贸基本盘如何巩固？新动能如何激发？竞争力如何提升？近日，记者赴海南、广
东、浙江、江苏、山东等地，调研经贸展会、车间厂房、园区平台，感知中国如何顶住压力，在逐“新”攀“高”中奋勇向前。

新华社记者 邹多为 张晓洁 张璇

近日，一股“反向海淘”热潮
在全球两大经济体间悄然兴起。

随着美国政府对中国产品加征畸
高关税，越来越多的美国消费者开始
通过中国电商平台下单，跨境选
购“中国制造”。智能电器、家居用
品、箱包皮具等一系列款式多、价格
优且品质上乘的生活好物成为海外消
费者“购物车”里的“常客”。

从国内百姓热衷于从海外购买
商品到外国人希望拥有来自中国的
优质商品，转变背后是国货出海奋
力追赶、突围而出的生动写照。

今年以来，国际环境变乱交
织，外部困难挑战增多。在此背景
下，我国进出口规模连续 8 个季度

超过了 10 万亿元，对 170 多个国家
和地区出口实现增长，从 1 月份下
降 2.2%、2 月份基本持平，到 3 月
份 增 长 6% ， 进 出 口 增 速 逐 月 回
升，我国外贸实现平稳开局。

这个 4 月，深圳市鸿绪锦科技
有限公司外贸经理高彬一直马不停
蹄地和中东、欧洲等新客户讲优
势、谈价格。公司推出的无线智能
擦 窗 机 器 人 正 在 成 为 新 的 增 长
点。“面对当前形势，我们快速对接
其他渠道，扩大采购对象范围，从
大宗批发买家辐射零售消费者，如
今出货量的日益增多让我又看到了
新的希望。”他说。

搭建外贸企业拓内销平台、推

出外贸商家营销人才扶持计划、推
动自贸试验区提质增效……在外部
困难挑战增多的情况下，各地各部
门和广大经营主体积极应对，中国
外贸在风雨中韧性凸显。

——看活跃度，稳中有升。港
口是观察外贸活力的“晴雨表”，一
季度，全国主要港口日均集装箱吞
吐量、货物吞吐量和日均国际货运
航 班 数 量 同 比 分 别 增 长
10.6%、3.1%和35.9%，彰显我国在
国际贸易版图中的强劲实力。

——看开放度，持续提升。一
季度，我国对德国、西班牙、英国
等传统市场进出口都实现较快增
长，中美双边贸易同比增长4%。同

时，对第一大贸易伙伴东盟增长
7.1%，对中亚五国增长6.9%，对外
合作空间进一步拓展。

——看丰富度，各展所长。一季
度，我国有进出口实绩的企业达到
52.9万家。其中，民营企业数量创下
历史同期新高，进出口同比增长
5.8%；外资企业数量创近3年同期新
高，进出口2.99万亿元，连续4个季
度实现增长，各类外贸主体齐头并进。

海 关 总 署 副 署 长 王 令 浚 表
示，在世界经济增长动能不足、贸
易保护主义加剧以及地缘政治紧张
因素依然较多的情况下，我国外贸
进出口规模实现平稳增长，质量也
在稳步提升。

以变应变，“焕新”市场竞争力

多向奔赴，互利天下共成长

国际贸易形势风高浪急，广大
外贸企业认清变化、主动求变，以
更强的反应能力、更灵活的战略变
革，在激烈的市场竞争中努力赢得
优势。

杭州为家建筑装饰有限公司的
工厂里，一批电动铝制凉亭材料正
在等待封装，随后将漂洋过海送到
海外客户的家中。

“我们主做欧美市场，这是我们
今年在阿里国际站上出口欧洲市场
的第4批订单。”公司总经理熊伟平
介绍说，“针对客户对电动凉亭组装

便利的需求，我们研发出新的电线
组装方式。即使售价是同类商品的
2 倍，仍然获得海外市场认可，一
季 度 出 口 销 售 额 达 到 3000 多 万
元，预计今年将突破1亿元。”

“过去可以靠‘低成本’赢得订
单，现在必须靠‘不可替代’争取
市场。”熊伟平深有感触地说。

面对瞬息万变的市场，如今越来
越多的外贸主体加大研发力度，以“新
品”“潮品”“爆品”推动竞争力“焕
新”。数据显示，我国自主品牌产品
出口规模逐年增长、占比不断走高，今

年一季度继续增长10.2%，占出口总
值的比重进一步提升至 22.8%，外
贸“含新量”持续提高。

致力于实现关键技术自主可
控，不少外贸企业还通过技术创新
提 高 生 产 效 能 、 增 加 产 品 附 加
值。一季度，民营企业进出口高技
术产品创历史同期新高，规模接近
1 万亿元。其中，出口工业机器
人 、 高 端 机 床 同 比 分 别 增 长
67.4%、16.4%。

中 国 跨 境 电 商 应 用 在 美 爆
火、保税维修提质升级……外贸新

业态新模式正成为拉动我国外贸增
长的重要力量。抢抓国际贸易数字
化等发展新机遇，通过不断健全通
关、财税、外汇等政策支撑体系以
及跨境支付、物流等基础设施，在
政策和企业的共同发力下，我国外
贸新动能加速形成。

对外经济贸易大学国际经济研
究院执行院长庄芮表示，新产品加
速“出海”、新技术不断升级、新业
态蓬勃发展，不仅向世界展现出中
国外贸向“新”而行的活力，也夯
实了劈波斩浪的底气。

从欧洲到东南亚，从持续扩展
海外研发中心布局，到图灵AI智驾
将 在 海 外 市 场 进 行 研 发 和 测
试……今年以来，小鹏汽车加速布
局海外市场，计划年内进入60个国
家和地区。其中，印度尼西亚将成
为小鹏汽车首批开启海外本地生产
模式的海外市场。

小鹏汽车董事长何小鹏说，多元
化国际市场拓展是企业增长曲线的支
柱，与此同时，深化与当地产业链供
应链合作，不仅能响应当地市场需
求，还能推动智能电动车技术的普及
与应用。“走向全球的路上，非常期
待能和更多伙伴合作，持续共享技术
进步带来的红利，实现共赢。”

目前，我国已与世界上 150 多

个国家和地区成为贸易伙伴。一季
度，对共建“一带一路”国家进出
口增速高于整体0.9个百分点，占我
国进出口总值的 51.1%，多元化市
场格局正在形成。

海内外客商共襄盛会，中国以
开放之姿迎八方来客。

眼下，第五届中国国际消费品
博览会、第 137 届中国进出口商品
交易会 （广交会） 两大国家级展会
接踵而至。71 个国家和地区超过
4100个品牌集中汇聚海南，美国沃
尔玛、法国家乐福、英国特易购等
220 多家全球零售头部企业亮相广
州……全球客商步履不停，更加彰
显对中国贸易往来的信心。

广交会上，阿根廷采购商拉米

罗·洛佩兹在建材和电子产品展台
前频频驻足。“除了做贸易以外，或
许 我 们 还 可 以 和 中 国 合 资 办 企
业，促进技术合作，或把一些公司
带到拉丁美洲市场去发展。”他说。

消博会上，澳大利亚羊驼制品品
牌INJOI 展台前，丰富多样的造型玩
偶产品吸引大量观展者打卡。企业
负责人表示，期待在这里结识更多
优秀的合作伙伴，也希望进一步拓
宽海南市场，并利用海南自贸港的
政策优势打开更大的国际市场。

在全球经济不稳定不确定因素
增多的形势下，中国坚定不移办好
自己的事，不断加快改革开放步
伐，维护自由开放的贸易投资，维
护全球产业链供应链稳定畅通，为

世界经济注入更多稳定性、确定性。
加快内外贸一体化改革，助力

企业在国内国际两个市场顺畅切
换；打造定位明确、功能互补的沿
海、边境、航空、内河口岸，加快
建设重点枢纽和区域节点口岸；首
批13家外资企业获增值电信业务经
营试点批复，将带来更加多元的电
信服务和产品……近期，政策“组
合拳”不断发力，进一步促进我国
外贸高质量发展。

“中国坚持开放合作，促进互利
共赢，将使各个国家和地区共享中
国发展的红利，进而激发全球创新
活力，为世界经济发展提供‘稳定
锚’。”国务院发展研究中心产业经
济研究部副部长许召元说。


