
责任编辑/宁树霖

美术编辑/安 琪 本版校对/周广玲 要闻02 2026年4月20日

星期一

“泰台同心·共赴芳华”——海峡两岸
女企业家泰山行商务推介会举行
本 报 4 月 19 日 讯（记 者

董文一）17日下午，“泰台同心·
共赴芳华”——海峡两岸女企业
家泰山行商务推介会举行。全国
台企联常务副会长、妇委会主委
李泓兰率团参会，来自全国台企
联妇委会的台商女企业家与泰安
市女企业家代表等约40人齐聚
泰山脚下，共叙同胞情谊，共谋合
作发展。省委台办、省委港澳办
一级巡视员王清玉，市委常委、统
战部部长成丽出席会议并致辞。

推介会上，与会嘉宾共同观
看了泰安市文旅宣传片和招商引

资宣传片，了解泰安的深厚文化
底蕴、优越区位条件、完备产业体
系和广阔发展前景，并围绕经贸
合作、产业对接等进行深入交流。

近年来，泰安秉持“两岸一家
亲”理念，持续深化与台湾各领域
的交流合作，越来越多的台胞台
企选择扎根泰安。本次活动将进
一步汇聚优势资源，为泰台互利
共赢注入新动能。

据悉，在泰期间，参访团还将
参观重点企业及文化产业园区，
推动泰台经贸文化交流合作走深
走实。

肥城市

激活治理“邻元素”守护居民“零距离”
□记者 郑凯 通讯员 纪宗玉 王首魁 朱孟颜

本报4月19日讯（记者 郑凯）
近日，我市发布《2026年全市小麦中
后期管理技术意见》（简称《意见》），
从科学运筹肥水、精准防控病虫害、
科学防灾减灾3个方面，指导农户加
强田间管理。

当前，我市小麦正处于拔节孕穗
期，这一时期是小麦产量形成的关键
时期。《意见》指出，针对今年小麦苗
情整体偏弱、长势不一、根相对较少
的特点，中后期田间管理要巩固促弱
转壮成果，落实好关键技术措施，实
现保穗数、增粒数、提粒重。

因地因苗管理，科学运筹肥
水。《意见》指出，拔节期的田管目标
是“健壮茎秆、促蘖成穗”，对前期没
有追肥的麦田，农户务必在拔节前
后足量追肥，可结合浇水亩追施纯
氮 6公斤至 8公斤（尿素 12公斤至
16 公斤）；对前期追肥量不足的麦
田，农户可在拔节中后期亩追施纯

氮5公斤（尿素10公斤）左右。抽穗
扬花期的田管目标是“安全扬花、促
穗增粒”，对墒情不足地块，农户应
在抽穗初期浇水，要在扬花前浇完
水，以促进穗分化，增加穗粒数，同
时，避免给赤霉病发生提供条件。
灌浆期的田管目标是“养根护叶、提
高粒重”，农户可结合病虫害防治，
喷施植物生长调节剂、叶面肥，提升
植株抗逆能力，提高灌浆强度，争取
较高粒重。

做好预测预报，精准防控病虫
害。《意见》指出，要重点防治条锈病、
赤霉病、白粉病、麦蚜、麦蜘蛛，特别是
抓好“一喷三防”。“一喷三防”喷洒时
间最好在晴天无风9时至11时或16
时以后。扬花期喷药时，农户应避开
授粉时间，一般在10时以后进行喷
洒；在喷施前应关注气象预报，避免喷
施后24小时内出现降雨，导致影响效
果。农户在高产麦田要力争喷施2至

3遍，间隔时间为7至10天。需要特
别注意的是，小麦收获前15天要停止
使用农药，以保证小麦质量。

强化防范措施，科学防灾减灾。
农户要重点防范“倒春寒”、倒伏、干热
风和烂场雨。小麦拔节后抗寒能力减
弱，若发生“倒春寒”或冷害，将导致小
麦抽穗受阻或穗粒数减少，严重影响
产量。农户要密切关注天气，应在“倒
春寒”来临前，及时浇小水，增加田间
空气湿度，减少降温影响。若发生冻
害，农户应在气温回升2至3天后，视
情浇水追肥进行补救，每亩追施纯氮
5公斤（尿素10公斤）左右，配合喷施
叶面肥和生长调节剂，争取高位分蘖
成穗，弥补受冻损失。

同时，各地要高度重视麦田后期
倒伏预防工作。群体较大麦田，田间
郁闭、茎秆纤细，后期有发生倒伏的
风险。各地要尽量后移肥水管理时
间，在拔节期适当增施钾肥，提高茎

秆质量，并在浇灌浆水时避开大风天
气，防止倒伏。

在小麦扬花灌浆过程中发生干
热风，可使小麦失去水分平衡，严重
影响各种生理功能，显著降低千粒
重，导致小麦减产。农户应在灌浆期
结合“一喷三防”喷施叶面肥和生长
调节剂 1 至 2 次，每次间隔 7 至 10
天；同时，加强监测预报，在干热风来
临前及时在叶面喷洒萘乙酸、磷酸二
氢钾等溶液，减轻灾害损失。

小麦临近成熟期间，如遭遇连续
阴雨天气，将导致收获晾晒困难，并
引发穗发芽和籽粒霉变，严重影响产
量和品质。各地要密切关注天气变
化，提前做好收获机械和烘干设备检
修，在籽粒蜡熟末期及时进行抢收，
同时，提高作业质量，减少机收损失，
确保小麦颗粒归仓。优质专用小麦
要单收、单运、单贮，以提高品质和
效益。

我市发布今年全市小麦中后期管理技术意见

拔节孕穗正当时 防病防冻防倒伏

本报4月19日讯（记者 董
文一）近日，全省住房公积金网络
和数据安全工作现场会走进泰
安。来自住房和城乡建设部住房
公积金监管司、省住房和城乡建
设厅及全省各市住房公积金中
心、行业分中心的负责人和技术
骨干齐聚一堂，共商数字化时代
公积金安全发展大计。

过去一年，山东省住房公积
金数字化发展交出一份厚实答
卷。会上，省住房和城乡建设厅
公积金监管处负责人通报了
2025年全省数字化服务指导情
况，一组组数据、一项项进展折射
出全省公积金系统在数字化转型
道路上迈出的坚实步伐。

在经验分享环节，泰安市住
房公积金中心带来信创平台建
设的“泰安实践”，济南中心亮出
网络数据安全的“防护网”，淄博
中心讲述数据治理的“绣花功
夫”，潍坊中心展现服务提升的

“温度”，日照中心探索数据授权

运营的“破冰”之举，菏泽中心分
享共性应用接入的“集成经
验”。6个城市，6种解法，共同
目标是让住房公积金数据更安
全、服务更便捷。

住房和城乡建设部住房公积
金监管司数字化和服务指导处负
责人站在全国发展的高度，对山
东省的工作给予充分肯定，并对
新形势、新要求作出深刻分析，
对下一步工作提出了要求。省
住房和城乡建设厅负责人在总
结部署中肯定了2025年全省住
房公积金数字化发展和网络数
据安全工作的成效，明确了优化
使用政策、深化制度改革、扩大
覆盖范围、守牢风险底线4个方
面的重点任务，为2026年工作画
出“路线图”。

会前，与会代表实地参观了
泰安市住房公积金中心服务大
厅，了解了中心服务规范化建设、
移动办公系统和国产化智能驾驶
舱等方面的工作。

全省住房公积金网络和数据安全
工作现场会在泰召开

■居民在社区便民服务中心办理业务。 通讯员供图

本报 4月 19 日讯（记者 徐文
莉）19日，记者从市市场监管局了解
到，为维护市场秩序，切实保护消费
者、经营者的合法权益，依据《中华
人民共和国广告法》《中华人民共和
国反不正当竞争法》《网络反不正当
竞争暂行规定》等法律法规，市市场
监管局制定了《保健类食品经营者
厂区内商业宣传行为规范》（简称
《规范》）。

《规范》所称的保健类食品经营
者，包括保健食品及相关食品生产
厂家；所称的商业宣传，包括在自行
生产的厂区内以宣传单页、宣传画
册、产品手册、售后手册、会员手册、
宣传海报、墙贴桌贴、宣传手提袋、
口头讲解、现场推介、产品体验、宣
传片等为载体的宣传形式。

《规范》要求，各经营者在厂区
内开展商业宣传，应当遵循合法、真
实、诚信、公平原则，保证宣传内容
真实准确、客观清晰，不得欺骗、误
导消费者及其他经营者，不得实施
不正当竞争行为，应自觉维护市场
经营秩序。经营者需主动落实主体
责任，健全宣传全流程合规管理机
制，主动排查整改违法违规宣传问
题，坚守合规经营底线。

《规范》明确提出，严禁虚假或引
人误解的商业宣传行为，商品及主体
信息虚假宣传禁止情形包括不得对
商品性能、功能、质量、原料、成分、工
艺、产地、等级等作虚假、夸大或引人
误解的宣传，严禁用残次品、不合格
品冒充正品、优等品销售；不得虚构
商品专利资质、有机认证、绿色产品、
质检合格、授权证书等相关资质凭
证，不得冒用他人专利、品牌、名义开
展宣传；严格遵守绝对化用语禁令，
禁止使用“国家级”“最高级”“最佳”

“第一”“唯一”“极致”“顶级”“全网第
一”“销量冠军”等无事实依据的绝对
化用语及变相绝对化表述（如“行业
标杆”“领导品牌”等）；普通食品、非
保健食品严禁宣称具有保健功效、疾
病预防或治疗作用，不得夸大产品功
效、作出无法证实的效果承诺；不得
虚构经营者主体资质、获奖荣誉、行
业认证、专家背书、合作背景，严禁编
造“老字号”“百年品牌”“国企背景”

“三甲医院合作”等虚假信息。
《规范》还提到了用户评价及口

碑操控禁止情形，包括不得编造、伪
造、盗用用户评价、买家秀、体验案
例、用户证言，不得组织水军刷好评、
控评、制造虚假口碑；严禁炮制虚假

话题、制造虚假舆论热点、传播不实
口碑信息，误导消费者判断。此外，
虚假营销场景及承诺禁止情形包括
不得谎称现货、虚构库存紧张、虚假
抢购、虚假排队，营造商品热销假象；
严禁虚构“限时秒杀”“免费试用”“专
家义诊”等营销场景，诱导消费者消
费；不得作出“无效退款”等无法兑现
的承诺，不得虚假承诺赠品、售后及
配套服务且不履行；广告中表明推销
的商品或者服务附带赠送的，应当明
示所附带赠送商品或者服务的品种、
规格、数量、期限和方式。

《规范》明确提出，禁止不正当
攀附行为，开展商业宣传时，禁止攀
附他人商誉、知名品牌影响力，实施
仿冒、搭便车等不正当竞争行为。
《规范》禁止商业诋毁行为，要求各
经营者应当公平参与市场竞争，不
得自行编造、传播，或指使、委托他
人编造、传播虚假信息、误导性信
息，恶意损害竞争对手的商业信誉、
商品声誉，不得以虚假测评、片面对
比等方式贬低、抹黑竞争对手。

《规范》明确了经营者主体责任
落实要求，包括各商家建立健全商业
宣传内容审核、数据核验、发布管控、
事后留存全流程审查机制，确保宣传

内容真实可追溯，妥善留存宣传材
料、数据来源、审核记录等台账资料，
以备监管部门核查；经营者委托第三
方开展宣传推广、直播带货、营销引
流等活动时，必须严格核验合作方资
质，审核宣传内容合法性，不得为虚
假宣传、不正当竞争行为提供资金、
技术、渠道、流量等任何支持。

根据《规范》制定的自查自纠与
监管惩戒规定，各经营者需立即开展
商业宣传行为全面自查自纠，对排查
发现的虚假、误导、混淆、诋毁等违法
违规宣传内容，第一时间下架、删除、
修正，全面落实整改，杜绝违法违规
宣传行为。市场监管部门将持续加
大监管执法力度，通过专项检查、随
机抽查、舆情监测、投诉举报核查等
方式，严厉查处各类违法商业宣传行
为，对拒不整改、逾期不改、屡查屡
犯、顶风违法的经营者，将依法从严
从重查处，公开公示处罚结果；对情
节严重的，将依法吊销营业执照；对
相关行为构成虚假广告的，将依照广
告法及相关规定处理；对相关行为构
成虚假宣传的，将依照反不正当竞争
法及相关规定处理。社会各界、广大
消费者可通过12315、12345热线举
报违法商业宣传行为。

市市场监管局发布相关规范

保健类食品厂区宣传不得夸大功效

我市精准搭台
护航退役军人及军属就业

本报4月19日讯（记者 李
皓若）近日，市退役军人事务局
联合市人力资源和社会保障局
在泰山国际会展中心共同举办

“戎岗齐鲁 就业护航”退役军
人、军属就业服务专项招聘会。

本次招聘会共有 116 家企
业参与，提供就业岗位 1600余
个，岗位涵盖通信工程、人工智
能、市场营销、机械制造、高分子
化工、家政服务、汽车驾驶等多
个专业。600余名退役军人、军
属参加招聘会。

活动现场，不少退役军人、
军属在企业展位前驻足咨询，结
合自身专业特长，详细询问岗位
职责、晋升空间及薪资待遇。企
业招聘工作人员耐心解答，针对
退役军人年龄结构、专业技能特
点，精准推荐岗位。在政策咨询
区，工作人员通过发放宣传页、
现场讲解等方式，为前来应聘的
退役军人、军属详细解读就业创
业扶持、教育培训优待等政策。

“我对文员、财会类岗位比
较感兴趣，今天来现场一看，发
现对口的岗位真不少。”退役军
人刘新睿在几个企业展位前找
到了意向岗位，“招聘会就像是
一座桥梁，直接连通了企业和个
人。”

不少企业不仅提供优质岗位，
还主动为退役军人提供优待。一
名企业负责人告诉记者：“退役军
人纪律严明、执行力强、服从性
好，这是企业非常看重的宝贵品
质。这次我们带来了云计算运
维工程师、AIGC新媒体行业运
维师等岗位，退役军人只需经过
4到 6个月的针对性培训，就能
获得高薪就业机会。”

据了解，本次活动是我市落
实“戎岗齐鲁”部署、促进退役军
人就业的具体实践。市退役军人
事务局将继续完善就业服务体
系，加大技能培训力度，落实好创
业扶持政策，助力广大退役军人、
军属实现高质量充分就业。

■招聘活动现场。 记者 李皓若 摄

近年来，肥城市以“红心领航守初
心、先锋阵地聚民心、宜居宜业更舒
心、合伙共治筑同心、活力家园暖人
心”的五心五型社区建设为抓手，聚焦

“邻元素”统筹资源，不断完善邻里宴、
睦邻集市、共建活动等治理载体，持续
激活基层治理内生动力、拉近社区居
民距离，在烟火气中让民生服务更有
温度、更具活力。

议事小院里话家常

“居民围坐一桌品菜肴、拉家常，
还和社区、物业公司工作人员面对面
沟通需求，这种活动太有意义了。”前
不久，在肥城市新城街道河西社区紫
荆城小区的邻里宴上，居民胡波脸上
满是笑意。

在这场由河西社区党委牵头举办
的美食聚会活动中，60余位居民自带

“拿手菜”欢聚一堂，小桔灯培训学校
提供场地支持，永康物业公司安排6
名工作人员全程提供服务，邻里情谊
不断增进。“听到活动消息后，我们送
来了炒鸡、香米红烧肉等菜品，为活动
助兴。”社区居民、同发城酒店负责人
董玉芳说。

肥城市安驾庄镇议事小院里同样
温情满满。该镇盘活闲置院落打造

“一壶茶”议事小院，让村干部与老街
坊、返乡人员“同坐一条长板凳、共泡
一壶暖心茶”，在“拉拉呱、话家常”中
共叙邻里乡情、同谋发展路子、化解各
类诉求问题。

作为肥城市推进合伙共治型社区
建设的重要载体，邻里宴、议事小院已
成为该市增进邻里情谊的“金名片”。
截至目前，在肥城市委社会工作部的
统筹推动下，主城区新城街道已连续
举办邻里宴活动12期，参与居民超千
人；全市累计打造议事小院、议事厅等

议事场所 371 处，收集意见和建议
4384条，化解诉求问题4419件，邻里
互助的传统美德在烟火气中重新焕发
生机。

睦邻集市添活力

小玩具、儿童书、菜筐、衣架……
肥城市老城街道杨庄村睦邻集市上物
品丰富、人头攒动，村民带着孩子用闲
置物品以物易物。“孩子能换到想看的
漫画书，我们能和邻居唠唠嗑，这样的
活动真不错。”村民王女士笑着说。

为让邻里关系“热起来”，杨庄村
先后举办睦邻集市活动10期，创新推
出“捐赠闲置物品、投身志愿服务”兑
换信用积分机制，村民凭积分可享受
社区服务等。目前，杨庄村村民兑换
积分超2万分。

结合宜居宜业型社区建设要求，

肥城市还积极鼓励镇（街道）发挥能动
作用，结合实际情况推出“社区微业”

“口袋公园”等睦邻创新项目，通过打
造“熟人社区”促进邻里共治，切实增
强群众归属感。

肥城市仪阳街道仪兴社区党委联
合企业推出“巧手工坊”等“社区微业”
项目，将社区闲置房屋改造成就业空
间，让二胎妈妈、手工艺妇女实现“家
门口”就业。“在这里，大家不仅能相互
学习技艺，实现月均增收1200元以
上，还能在日常交流中熟悉起来，为参
与社区治理打下良好基础。”社区党委
书记韩冰介绍。

新就业群体融进来

2025年以来，肥城市委社会工作
部联合10余家单位，先后打造志愿服
务项目孵化基地、新就业群体综合服

务中心等核心阵地，通过举办形式多
样、内容丰富的共建活动，增加活力家
园型社区建设带来的关怀，助力志愿
者、新就业群体更好地融入基层治理。

肥城市志愿服务项目孵化基地
内，呐喊声、加油声此起彼伏，新城街
道龙山社区居民和志愿者开展的“同
心绳”拔河比赛活动，不仅让双方增进
了相互了解，还激发了志愿服务组织
和城乡社区的共建活力。

同样热闹的场景还出现在肥城市
新就业群体综合服务中心内。由新城
街道同圆社区工作人员、热心居民等
组成的志愿服务队为外卖骑手、快递
员等新就业群体送上现包现煮的水
饺，与新城街道、肥城市网约配送行业
党委联动的信业商厦中心店、鲁来汇
百货商贸有限公司提供了免费贴膜、
赠送水杯等暖心服务。

“一系列暖心的社区共建活动，
为志愿者、新就业群体、广大居民架
起了‘连心桥’，让他们能更好地融入
社区、扎根基层，为建设‘人人有责、
人人尽责、人人享有’的社会治理共
同体贡献力量。”肥城市委社会工作
部部长、肥城市委“两新”工委书记赵
金生说。

从邻里宴、议事小院的烟火温情，
到睦邻集市、“社区微业”的民生温度，
再到志愿者、新就业群体与社区居民
的共建融入，肥城市以五心五型社区
建设为驱动力，将“邻元素”深植基层
治理各环节，用一场场暖心活动、一件
件惠民实事，让邻里情在相互守望中
进一步增进。“我们将持续深化党建引
领基层治理创新，不断丰富‘邻元素’
治理载体，通过凝聚共治合力，持续增
强群众的获得感、幸福感、安全感，让
睦邻共治的美好图景在肥城大地上不
断延展。”赵金生说。


