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本报 3月 13 日讯（记者 杨文
洁）今天，记者从市政府新闻办召开的
新闻发布会上了解到，为促进泰安多
层次医疗保障体系发展，2026年，市
医保局全力推动泰安市定制型商业保
险健康持续发展。近日，由市医保局
指导、国家金融监督管理总局泰安监
管分局监督的泰安市普惠型商业补充
保险“泰安市民保”已升级上线。

《山东省医疗保障事业发展“十四
五”规划》中，要求加快建设覆盖全民、
统筹城乡、公平统一、可持续的多层次
医疗保障体系，鼓励发展商业健康保
险，推进“医保+商保”融合发展，不断
提升人民群众的获得感、幸福感、安全
感。在充分吸收借鉴其他地区经验的
基础上，我市在2021年1月推出衔接

基本医保的普惠型补充医疗保险（惠
民保）——“泰安市民保”，为泰安市民
提供低门槛、低保费、无年龄限制、无
既往症限制、高保障的健康保险服务，
旨在推动全市普惠型商业医疗保险发
展，增强抵御市民重特大疾病风险的
能力，防范因病致贫、返贫。

参加泰安市职工基本医疗保险
和居民基本医疗保险并正常缴费的
参保人员，不设年龄、性别、职业、既
往病史等限制条件，均可参保“泰安
市民保”。本着“保本微利、普惠大
众、保障民生”的出发点，结合全市经
济社会发展水平和群众医疗保障实
际需求，以及“泰安市民保”待遇水
平，根据不同年龄阶段，2026版“泰
安市民保”保费标准为：0至23周岁
79元/人/年、24至44周岁99元/人/
年、45周岁及以上149元/人/年，与
去年保持一致。今年新增家庭投保
优惠，3人及以上家庭单投保，父母参

保的，18周岁（不含）以下子女保费仅
需39元。

市民可通过关注“泰安市民保”
微信公众号购买，也可到承保机构指
定的线下服务网点购买。职工用医
保个人账户资金为其直系亲属购买
的，可通过承保机构及“泰安市民保”
微信公众号进行办理。产品的保障
范围是：在保障期内，对于参加泰安
市基本医疗保险并正常参保缴费的
参保人员，在基本医保定点机构产生
的合理医疗费用，经泰安市基本医疗
保险、大病保险、大额医疗费用补助、
医疗救助等相关政策报销后剩余的
个人自付部分。

2026版“泰安市民保”进行了四
个方面的核心升级。进一步降低起
付线。医保统筹内住院医疗费用保
险责任起付线从1.3万元降至1.1万
元；医保统筹外住院医疗费用保险责
任起付线从 1.5 万元降至 1.3 万元。

同时，对于连续参保未出险的客户，
医保统筹内住院医疗费用保险责任
起付线降至0.9万元，医保统筹外住
院医疗费用保险责任起付线降至1.1
万元。增加可选术后院内护理责
任。在保险期间内，被保险人因意外
伤害（不含三方责任）或罹患疾病发
生住院且手术，为其提供术后护理服
务。扩增特药和罕见病药品。门诊
特定高额药品由原来的30种扩增至
42种，罕见病门诊药品由原来的13
种扩增至15种，进一步扩大了医疗
保障范围，让更多患者能够及时获得
必需的治疗药物，切实减轻了就医负
担。升级健康管理平台，创新增值服
务。从增进民生福祉出发，持续深化
服务方式改革，不断创新增值服务，
激发市场活力，增强群众的获得感；
增值服务覆盖查体就医、购药折扣等
方面，在销售期陆续上线；参保人可
根据个人情况选用适合自己的服务。

2026版“泰安市民保”升级上线

本报3月13日讯（记者 刘
小东 李岩 宋凯）今天，泰山景
区“平安幸运星”送福活动在红门
万仙楼举行，来自河北省三河市
的康女士成为泰山景区2026年
第100万名进山游客。

“泰山的主峰叫什么？”“泰山
必打卡的石刻是什么？”“杜甫写
泰山的诗叫什么？”……活动现
场，妙趣横生的泰山诗词趣味问
答，引得游客踊跃参与，也让他们
感受到了泰山的热情与祝福。与
此同时，泰山景区还贴心地为游
客随机派发了限量红门靠山苑商
户优惠券，让游客在尽享登山乐
趣之余，体验到便捷与实惠的消
费福利。

据了解，今年春节期间，红门
靠山苑正式试营业。作为泰山脚
下集文化体验、休闲娱乐、商业消
费于一体的城市文旅新地标，红
门靠山苑围绕“文、住、食、娱、购、
礼”六大业态规划建设，为红门线
路登山游客打造“白天可游、夜间
可逛”的全时文旅体验，进一步完
善了泰山周边文旅服务配套。

活动中，泰山景区为今年第
100万名进山游客康女士颁发了

“泰山旅游终身卡”，并赠送了泰
山醉心壶特色文创产品，康女士
可随时畅游泰山，领略泰山四季
不同的风光。红门靠山苑也为康
女士送上了靠山抱枕、红围巾套
装等文创大礼包。“以后肯定还
来，好好领略下泰山风光。”幸运
游客康女士现场许下了美好
祈愿。

据悉，今年泰山景区迎来第
100万名游客的时间较去年提前
了7天，充分彰显了泰山的品牌
吸引力不断增强，影响力持续
攀升。

近年来，泰山景区深耕文旅
融合发展，始终坚持以游客体验
为核心，持续优化服务供给、丰富
文旅业态布局，提升文旅消费的
参与感与体验感。泰山景区将继
续深挖泰山文化内涵，创新旅游
产品供给，提高服务品质水平，让
每一位游客都能真切感受到泰山
的厚重底蕴与人文关怀，持续推
动泰山文旅事业高质量发展。

比去年早7天 品牌吸引力不断增强

泰山迎来今年第100万名游客

本报3月13日讯（记者 李
皓若）近日，全市公共资源交易管
理工作联席会议暨招标投标工作
推进会举行。

2025年，全市共完成交易项
目3144个，全面实现移动数字证
书CA全国互认，为企业节省办
理费用超75万元；深入推行依据
信用减免投标保证金政策，为经
营主体减免0.61亿元；推进保函
替代现金保证金，持续降低电子
保函费率；持续深化招标投标突
出问题专项治理，查处问题381
个，有力规范交易市场秩序。一
年来，联席会议各部门单位聚焦
重点任务，改革创新、合力攻坚，
推动公共资源交易项目“应进必
进”，建立交易服务标准体系，承
担远程异地评标及评标专家库共
享技术标准试运行国家试点任

务，承办全省沿黄九市公共资源
交易一体化发展会议；突出招标
投标从严整治、健全制度，优化

“智慧监督”“综合电子监管”等系
统，深入实施多点分散评标、代理
机构不进评标室等政策；形成招
标投标违规违纪违法行为预防、
发现、移交、处置、追责的闭环，促
进全市营商环境优化和经济社会
高质量发展。

会议强调，联席会议各成员
单位要深刻把握新形势、新要求，
紧紧围绕公共资源交易标准化、
招标投标规范化两条主线，持续
建立健全制度规则，推进数智技
术应用，凝聚协同监管合力，严查
严惩违纪违法行为，进一步破除
交易壁垒、提升交易质效、规范市
场秩序，不断开创全市公共资源
交易和招标投标工作新局面。

全市公共资源交易管理工作联席会议
暨招标投标工作推进会举行

本报3月13日讯（记者 郑凯）
今天上午，2026肥城桃花盛开季新闻
发布会在肥城市举行。本届桃花盛开
季以“千载君子邑·十里桃花源”为主
题，活动将持续至5月20日。

本届桃花盛开季围绕“花间醉”
“动中燃”“声里悦”“匠韵润”四大主
题，精心策划推出多项特色活动，推动
游客从“赏花人”转变为“画中人”，全
方位感受肥城自然风光与人文魅力。

“花间醉”以花为媒，打造沉浸式
浪漫花事体验。桃源胜境十万亩桃花
竞相绽放，融入国风演艺、动感游乐、
特色美食等多元业态，营造可游、可
赏、可品的花海场景；前寨子樱桃花游
园季联动“黄河大集”，推动观景体验
与乡土消费、民俗文化互促共融；五埠
岭伙大门景区推出插花课堂、非遗手
作等互动项目，增强游客参与感；泰山
牡丹文化旅游季以全天候沉浸式体
验，让游客徜徉花海流连忘返。

“动中燃”以赛事为媒，推动文体
旅深度融合。中国公路自行车选拔赛
（肥城站）串联陶山、吕仙等景点，打造
“赛旅融合”新赛道；千人跳绳挑战赛

落地梦幻桃花源，激发全民健身热情；
青少年小篮球精英挑战赛展现青春风
采；太极拳武术展演交流邀请赛彰显
传统武术魅力。

“声里悦”以音乐为媒，点燃城市

青春活力。桃源胜境“花间清音”音乐
快闪打造诗意文旅新场景；梦幻桃花
源“桃缘奇遇记”带来沉浸式互动体
验；吾悦广场星光音乐节等活动，进一
步丰富文旅消费业态；广场舞大赛为

群众搭建展示舞台；“肥你莫属”招聘
会，提供就业岗位2000余个，推动文
旅发展成果惠及广大群众。

“匠韵润”以文化为媒，推动桃文化
创新发展。举办第十九届（2026）桃木
旅游商品创新设计大赛暨全国桃文化
旅游商品评展活动、山东省旅游商品培
训班，以赛促创、以培赋能，推动桃文化
实现文化价值与市场价值的双向转化，
让传统工艺在新时代焕发新彩。

为方便游客深度体验，肥城市依托
核心景区与特色资源，策划推出四条精
品旅游线路。“十里桃花·桃源胜境”一
日游，赏花海、品美食、体验山地滑车与
高空滑索，尽享速度与美景；“桃源胜
境+市民中心+梦幻桃花源”一日游，融
合自然风光与人文底蕴，触摸桃文化脉
络，感受沉浸式互动；“桃源胜境+五埠
岭伙大门”一日游，探秘古村落，寻觅非
遗乡愁；“桃源胜境+梦幻桃花源+吕仙
村”两日游，夜宿古村、围炉煮茶，沿网
红公路畅游山水，感悟千年人文传奇。
四条线路各具特色，串联起肥城春日最
精华的风景与文脉，诚邀广大游客共赴
这场持续整个春天的桃都之约。

肥城桃花盛开季活动启动

十里桃花源 诚邀赏花人

■肥城盛开的桃花。 记者 陈阳 摄

泰安市“3·15”国际消费者权益日活动举办

切实维护消费者合法权益
□记者 徐文莉

■工作人员向消费者讲解如何鉴别酒类产品真伪。 记者 隋翔 摄

■泰山景区向康女士（中）赠送礼品。 记者 隋翔 摄

全市退役军人事务工作会议召开
本报3月13日讯（记者 李

皓若）12日，全市退役军人事务
工作会议召开。会议全面落实上
级会议精神，总结成绩、分析形
势、部署任务，推动全市退役军人
工作高质量发展实现新突破。

2025年，全市退役军人事务
系统坚持以“泰山兵”、泰安“英
雄城市”和“全国双拥模范城”三
张名片建设为主线，党的领导全
面加强，思政引领持续深化，服
务质效有效提升，各项工作取得
扎实成效，我市第八次荣膺“全
国双拥模范城”称号。

2026年是“十五五”谋篇开
局之年，也是全面建设社会主义
现代化国家、向第二个百年奋斗
目标进军的关键之年。全市退
役军人系统将锚定“夯实基础、
全面发力”总要求，按照“12134”

工作思路，紧紧围绕市委、市人
民政府中心工作，主动融入和服
务大局；牢固树立依法行政和精
准服务两个理念；充分用好争取
协调这一手段；持续擦亮“泰山
兵”、泰安“英雄城市”和“全国双
拥模范城”三张名片；突出抓好
安置就业、优抚褒扬、双拥共建、
权益维护四项重点，推动全市退
役军人事务工作再上新台阶、见
到新成效。同时，全市退役军人
事务系统将结合树立和践行正
确政绩观学习教育，大力倡树

“敬业”“专业”两种精神，深入开
展“学军人作风、创一流业绩”主
题活动，锤炼一支“懂政策、会争
取、能攻坚、善落实”的过硬队
伍，合力推进模范机关建设，凝
聚干事创业强大合力，争取各项
工作取得新佳绩。

3月13日，泰安市“3·15”国际消
费者权益日暨“放心消费泰安行”展示
活动在泰山景区红门游客中心广场举
办。活动同时启动“3·15消费大集”，
全方位展示市场监管系统工作成效，
展现泰山文化魅力，激发消费市场
活力。

运用AI技术破解维权难题

“小市、小市，我买到一瓶过期的
水怎么办？”“您可以扫描二维码获取
商家电话，与其沟通协商，协商不成可
以选择继续投诉处理。”在泰山红门游
客服务中心的泰山消费维权AI服务
站，消费维权AI助理“小市”正演示处
理接诉情况。

泰山年接待游客超800万人次、
“夜爬”客流峰值逾3万人次。巨大消
费需求背后，维权需求大、成本高，经
营者响应慢，基层监管力量长期超负
荷运转。这一现状的转变出现在
2025年初，市市场监管局联合浪潮集
团，探索运用AI技术破解维权难题，
消费维权AI助理“小市”上线后，实现
24小时不间断在线服务，让90%以上
常见投诉最快30分钟办结。

现在的泰山景区，游客无论是通
过AI消费维权服务站还是扫描遍布
核心区域的“放心消费一码通”二维
码，都能随时联系到消费维权人工智
能助理。昔日的维权难题，如今凭“一
键直达”轻松化解，勾勒出全市放心消
费场景的缩影。

营造安全放心的消费环境

记者从市市场监管局了解到，
2025年，全市市场监管系统、各级消

协组织采取多项措施，持续深化“放心
消费在泰安”行动，先后培育放心消费
单元、集聚区947家，2.8万家企业列
入全省放心消费培育库；规范消费维
权站建设，优化12315投诉举报处置
机制，为消费者挽回经济损失557.3
万元；全省“优化消费环境 大力提振
消费”工作经验交流会在泰安举办；认
真开展“守护消费”铁拳行动，突出抓
好食品、药品、工业产品和特种设备安
全监管，严查侵害消费者权益的违法
违规行为，营造安全放心的消费环境；
持续推进质量品牌建设，新遴选推介

“泰好品”质量公共品牌50个，总量达
到150个，新增“好品山东”品牌5个，
总量达到27个，特变鲁缆、石横特钢

分别获第十届省长质量奖及提名奖，
我市4家企业连续两届入选省长质量
奖及提名奖，实现历史性突破。

2026年消费维权年主题是“提升
消费品质”。今年，全市市场监管系
统、各级消协组织将聚焦消费需求，加
快消费维权提效，推动消费环境优化，
让消费者有更多获得感、幸福感、安
全感。

3·15消费大集激发消费活力

“好品山东”品牌、“泰好品”质量
公共品牌、“名特优新”个体工商户及
地理标志产品企业代表展台前人头攒
动；市市场监管局、市烟草专卖局（公
司）、市消防救援支队等消费维权展台

前互动热烈……在现场同步举办的
“3·15消费大集”上，一批优质特色产
品集中亮相，一些与消费者日常生活
密切相关的商品咨询和质量检验检测
服务热闹开展。

“这两瓶酒摆在这，大家能看出是
假的吗？”市市场监管局工作人员拿出
展示品后，迅速被热情的市民团团围
住。面对真假难辨的白酒，执法人员
从瓶帽齿轮、背标字体等细节入手，逐
一讲解假酒特点。

在市食品药品检验检测研究院
展台前，几瓶形态相近的药材引发了
中老年朋友的热切关注。“红花和西
红花，虽然一字之差，但价格却差了
至少几十倍。”市食药检院中药检验
科工作人员王煦辰拿起两瓶药材耐
心讲解，西红花论克销售，价值昂贵，
这是选用花蕊里的花柱柱头干制成
的，因此看上去纤细且根根分明，泡
水后呈金黄色，而红花形态是一簇簇
的小花。

活动现场，工作人员不仅教人“辨
假”，还让人“尝鲜”。山东鸿晟食品加
工有限公司带来的老鹅、猪蹄、脱骨鸡
爪等产品一售而空；山东亚奥特乳业
的金奖产品壹波酸牛奶及新品香榭丽
法式酸奶受到欢迎；宁阳的馓子等传
统小吃香气扑鼻。

“我们精选优质畜禽原料，在生产
加工中采用自动化熟食加工生产线，
将传统卤制工艺与现代食品技术相结
合，实现产品标准化、规模化、精细化
生产。这样不仅确保让消费者吃得安
心，吃得放心，而且保证风味稳定，品
质如一。”山东鸿晟食品加工有限公司
总经理黄娟说。


